
1



2

Poursuite
plan « vision 
ambition », 
et groupes de travail
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Bureau et 
Conseil 

d’administration
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•
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57 
entretiens 
individuels 

(parrains/fill
eul.e.s)

4 conseils 
d’administra

-tion

8 réunions 
de bureau

8 réunions 
CCF

7 réunions 
partenariat

11 réunions 
CAP

1 stand 

6 comités 
d’animation

5 cafés-
rencontre  

1 fête de fin 
d’année

•
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18 arrêts de 
parrainage

10 réunions 
d’informations

93 
participants 

dont 

86 candidats

19 mises en 
place de 

parrainage

24 candidats 
parrains/marrai

-nes reçus en 
entretien

33 
candidats 
filleul.e.s 

reçu.e.s en 
entretien

11 CAP 
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Les bénévoles de la 

commission d’admission 

des parrainages traitent les 

dossiers de demandes, 

accueillent les familles et les 

candidats parrains 

marraines, valident les 

candidatures en 

commissions mensuelles, 

assurent la mise en place et 

le suivi des parrainages.  
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52%

19%

12%

17%

Suivi des filleul.e.s lien ASE 2019

Prévention AEA AEMO Placement
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Filleul.e.s de plus de 21 ans

Demande des parrains

Problématique enfants

Difficulté mise en place du parrainage

Problème de communication entre famille et parrains

Motifs de fin de parrainage 2019 (18 situations)



12



13

19%

81%

Sexe

Filles

Garçons
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en cours
mineurs

en cours
18/21 ans

en demande

Nombre de Filleul.e.s MNA
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13%

50%

37%

18-35 ans 36-55 ans +55 ans

13%

56%

31%

Nos parrains/marraines  2019 
(185personnes) 

Hommes seuls Femmes seules Couples

Âge des parrains marraines 2019
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19

20

27

93
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reportage 

Journal du soir de 
France 3 Auvergne 

Rhône-Alpes

articles 
web 

radios

articles 
presse 
papier

La presse est un moyen 

important de nous faire 

connaître notamment la 

presse papier locale et 

la télévision. C’est aussi 

elle qui alimente le 

réseau du « bouche à 

oreille » en plus des 

adhérents
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Création de 
supports visuels 
pour le site, les 

médias sociaux..

Préconis
ations et 
conseils

Portrait 
vidéo 

filleul.e

L’agence de 

communication Coxi nous 

apporte un soutien 

incommensurable sur 

notre communication : 

préconisations, outils 

graphiques, supports 

visuels…
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Nicolas Gorias

photographie
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